
Samenwerking European Solar



Uitgangspunten

Aanleiding:
Naamsbekendheid + leads genereren voor de toel / zoveel mogelijk downloads binnen krijgen

Doelgroep:
Boeren in Nederland

Communicatieperiode
29 Januari t/m 15 Maart – 2,5 maanden 

Misset redactioneel raakvlak:
Zonnepanelen, duurzaamheid, SDE++, dakrenovatie etc. 



Billboard + Native advertentie

• Direct naast en boven redactionele artikelen.
• In de stijl van redactionele artikelen.
• Langer in beeld.
• Naamsbekendheid + informatie overdracht

Campagne: 

45.000 vertoningen op boerderij.nl
15.000 vertoningen op artikelen wat betrekking heeft 
op de tags – deze groep ook verder volgen op andere 
artikelen (heavy users) 



Partner bij Misset
Contentmarketing in samenwerking met boerderij.nl. Gericht en 
relevant de boodschap bij de juiste doelgroep.

• Toon leiderschap, neem de boer aan de hand en laat zien 
wat het product oplevert.

• Zet de pijnpunten van de boer om in perspectief 
• Vb: tips over zonnepanelen etc. 

• Word auteur en kennispartner.
• Misset webredactie doet eindredactie op jullie artikel.
• Publiceren in het redactionele CMS.
• Elk artikel krijgt een aanjaagpakket via de homepage, 

sectorpagina’s, nieuwsbrief en wordt SEO geoptimaliseerd
• De toel implementeren in het artikel. 

Campagne:
2 artikelen 
- Begin februari en begin maart



Partner auteurspagina en nieuwsbrief



Logolink

De logolink blijft fixed op boerderij.nl staan. 
Deze wil ik graag inzetten om extra clicks te 
genereren richting de landingspagina. 

Campagne:
Logolink twee maanden fixed op 
boerderij.nl



Boerderij Vandaag Nieuwsbrief

De nieuwsbrief wordt gestuurd naar +/-
50.000 abonnees, deze kan dus een extra 
boost geven aan abonnees die geen 
Boerderij Abonnement hebben. Omdat 
iedereen kan aanmelden voor de 
nieuwsbrief.  

Campagne: 
3 nieuwsbrieven - advertorials


